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Hey there, I’m John!
AI, Influencer Marketing & Digital Humans.

Agency background
Combining creative ideas with innovative 
tech to create awesome work.

2025             Keynote Speaker & Partner @ Hibou  

2010-2024  3sixtyfive, Endeavour      (influencers) 

2004-2009 Urbanology                          (social) 

2001-2004  DoubleClick, AdLINK     (online ads) 

1998-2001   IBM Global Services        (e-commerce)
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‣Influencers in 2026 
‣Virtual influencers 
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INFLUENCERS
2026



SOCIAL

Nationale Social Media Onderzoek 2026 (Newcom)

AL JAREN IN DE LIFT. 
12,4M > 14,6M 

VAN 3,3  
NAAR 4,5 PLATFORMS.



PR personifieert
Media Monitor 2024 

“Meer dan de helft 
(58%) van Nederlanders 
gebruikt wekelijks 
social media als 
nieuwsbron. 

Social is hèt kanaal om 
op de hoogte te blijven.”



Influencer Marketing

Business as usual sinds 2025. Onmisbaar in communicatie.



Influencer Marketing

Centrale rol voor storytelling.

20x meer influencers 

Èn social media budget gaat van 30% naar 
50% van het totale marketing budget. 

Doel: Groei & relevantie op grote schaal

300k influencers 
(2 jaar geleden was dit 10k)



COMMUNICATIE 
DRAAIT MEER EN 
MEER OM 
MENSEN & 
STORYTELLING

En de verhalen vertellers 

zijn steeds vaker virtueel.



INFLUENCERS
VIRTUAL



OG Virtual Influencer (2016)



VIRTUAL INFLUENCERS

Lil Miquela ImmaGram ShuduGram FitAitana





REALISME WERKT  
HET BEST

UITZONDERINGEN 
WELKE INZETTEN OP 
‘RELATABILITY’ 
DAARGELATEN



Nobody 
Sausage



7,5M

22,2M





Waarom kijken mensen hiernaar?



Antropomorfisme

> anthropos = mens, morfè = vorm <



Antropomorfisme



Para-Sociale Interactie (PSI)

> Storytelling! <



Who cares?



3,81Expertise	  

Relevantie	  

Overwegen	 

Koopintentie	  

Betrouwbaar	  

Vertrouwen

2,71

2,67
2,77

2,97
2,73

3,27
2,65

3,60
2,27

3,81
2,31

VERTROUWEN IN 
VIRTUELE INFLUENCERS

MENSEN 
VERTROUWEN 
VIRTUELE 
INFLUENCERS 
En soms zelfs meer dan 

menselijke influencers.

The Power of Virtual Influencers: Impact on Consumer Behavior and Attitudes in the Age of AI, 2023 

HypeAuditor, 2023



2022 2030

3,599

45,822

38,9%

CAGR (2023-30)

VERWACHTE GROEI 
VIRTUELE INFLUENCERS

AdAge, 2023

MARKT 
VIRTUELE 
INFLUENCERS 
GROEIT PER 
JAAR MET 
38,9%
+17,9% voor echte influencers.



GARY V 
IS RIGHT



ALREADY 
HAPPENING
Talent, entertainment en 

zelfs authenticiteit op 

schaal.

KHABY LAME 
VERKOOPT A.I. 
CLONE IN DEAL 
VAN BIJNA $1M 



WAT  
RUUD 
ZEGT
Creators tonen de weg en 

zijn vaak de eerste die 

nieuwe platformen 

bevolken en nieuwe 

technologie omarmen.

INFLUENCERS 
& CELEBRITIES 
MAKEN HET 
MAINSTREAM



Nieuwsgierig?
GA ZELF IN GESPREK  
MET RUUD’S  
DIGITAL TWIN!



HUMANS
DIGITAL

?



LARA 
Digital human

OPTIE 1: 
DIGITALE 
KLOON VAN 
EEN BESTAAND 
PERSOON

OPTIE 2: 
FICTIEF 
PERSONAGE



CONTENT 
KRIJGT EEN 
NIEUW 
GEZICHT
En dat gezicht, 

is AI.



ONTWORPEN 
NAAR JOUW 
MERK-DNA
Van toon en stijl tot karakter, 

uiterlijk en realisme.







EEN 
LEVENSECHT 
GESPREK 
VOEREN
Op basis van een kennisbank 

en een persona.



VIRTUAL 
JAMES 
PARKINSON
Stichting ParkinsonFonds





Adformatie research 
Impact op merk maand na launch 

42% van mensen ziet VJP als een mooi initiatief 
35% denkt positiever over Stichting ParkinsonFonds 

37% zou wel een gesprek willen voeren met James

Kijkend naar de jongeren (18-35 jaar), voor wie de 
ziekte steeds relevanter wordt, zijn de resultaten 
zelfs hoger. 

60% ziet VJP als een mooi initiatief 
49% denkt positiever over Stichting ParkinsonFonds



ECHTE 
HULP 
ECHT 
VERSCHIL
Inholland  

24/7 studiekeuze advies

400% meer ‘bezoekers’



DIGITAL HUMANS ZIJN 
NIET ALLEEN VOOR DE 
CONSUMENT.

STEEDS MEER CEO’S 
EN THOUGHT LEADERS 
ZETTEN IN OP 
SCHAALBAARHEID EN 
CONTENT CREATIE.





Better ‘believe it’



PRETTY 
INTERESTING…
ER IS NAMELIJK VAAK AL EEN  
BAND MET DE FOUNDER OF CEO.
BEREIKBAAR, SCHAALBAAR, MUTE-BAAR 😉



• HOGERE BRAND AWARENESS 

• TOENAME VERTROUWEN 

• POSITIEVERE HOUDING T.O.V. HET MERK 

• MEER WORD OF MOUTH 

• GROTERE AANKOOPINTENTIE

EFFECT
Volgens 40+ 

wetenschappelijke 

onderzoeken & studies.



• BRAND AMBASSADOR 

• WOORDVOERDER 

• LOOPBAAN COACH 

• PERSONAL SHOPPER 

• SERVICE MEDEWERKER 

• STYLING ADVISEUR 

• PENSIOEN VOORLICHTER 

• MENTAL COACH 

• PRIVÉ CHEF 

• PERSONAL TRAINER 

• BELASTING CONSULTANT 

• THOUGHT LEADER

HET NIEUWE 
GEZICHT VAN 
COMMUNICATIE
Wij geloven dat ieder merk straks 

een digital human heeft om te 

communiceren met de doelgroep, 

klanten en stakeholders.

Zo blijven zij relevant,  

én ontstaan er nieuwe 

businessmodellen.







PERSPECTIEF 
DIGITAL HUMANS
• ONTSLUIT JE TOEGEVOEGDE WAARDE ALS ORGANISATIE 

• DICHTER OP DE DOELGROEP ZITTEN 

• MULTIFUNCTIONELE COMMUNICATIE 

• NIEUWE VERDIENMODELLEN VIA EXCLUSIEVE CONTENT 

• SCHAAL (INTERNATIONAAL) OP IN +/- ALLE TALEN



VRAAG:
HOE RELEVANT IS DE WEBSITE NOG?

In het tijdperk waarin mensen zoeken via social. 

Waarin Chat, Gemini of Claude het wint van de zoekmachine. 

Als mensen vanuit zoekmachines amper meer doorklikken. 

Waarin mensen geen vragen stellen, maar direct antwoord willen.



2026 2026



VATIES 🚀
INNO



INNOVATIES

Fullscreen ‘Face-time’ Call to Actions Data Insights



RECAP
SHORT



RECAP:  
REVOLUTIE IN MARKETING & COMMUNICATIE

DIGITAL HUMANS 
‣Wekelijks intelligenter & realistischer 
‣Van antwoord naar agent 
‣Relevantie door waardecreatie 
‣ Jouw waarde ligt in 
‣ Brand: 100% aandacht, merkvoorkeur, 

vertrouwen en top-of-mind awareness 
‣ Sales: Lead generator 
‣ Kostreductie door hybride contact 

‣Maar vooral: Dit gaat gewoon gebeuren!



NU HET LEUKSTE…
WAAR LIGGEN DE KANSEN  
VOOR JULLIE?



BENIEUWD?

CODE

VRAAG HET RUUD!   



BEDANKT!
John Meulemans 

john@hibou.nl
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